
荣昌城市形象推广策划大纲
                    （第二稿）
一、荣昌城市形象推广的必要性
城市形象是一座城市的魅力特征给人们留下的总体印象，是一座城市知名度、美誉度、影响力、吸引力的集中体现。
城市形象是一座城市的最大软实力和核心竞争力。从本质上讲，城市形象是社会公众对一座城市的综合评价和感性认知。从经济社会发展角度看，城市形象决定着人们对一座城市的基本态度和情感倾向，决定着社会对一座城市的资源流向和支持力度。一座城市的形象越是魅力十足，就越是能够吸引人们的眼球，震撼人们的内心，并影响人们的行为方式，促使各种优质资源向这座城市倾斜流动和快速集合，因而极大地促进城市的发展壮大。
显然，城市形象推广的意义远远超出了宣传工作的范畴，已经成为一个城市发展壮大的致胜策略。当前，各个地方经营城市的观念越来越强，对城市形象推广越来越重视，致力于从城市亮点梳理、城市形象定位、城市魅力展示、城市活动营销、城市媒体策略等方面入手，全方位、大手笔、强震撼开展城市形象的宣传推广，以确保城市在激烈的发展竞争中保持比较优势。
就荣昌而言，城市形象推广是经济社会发展的重大战略和必由之路。
一是从经济社会发展的综合实力和城市建设的总体水平看，荣昌的城市之变，已经成为荣昌改革发展的最大亮点而广受瞩目，荣昌已经从建设城市跨入了经营城市的历史阶段，宣传城市形象，树立城市品牌，理应成为荣昌经济社会发展的重要举措。
二是从渝西川东区域中心城市的发展定位看，荣昌需要借力国家建立成渝经济区、环渝地区加快融入重庆的契机，从外部获取更多的人流、物流、商流、信息流、资金流等经济资源，支撑既定的发展目标，因而城市魅力和城市前景的充分展示，已经成为一种现实需求。
三是从荣昌周边城市的发展态势看，都在把城市形象推广作为城市发展的战略举措，特别是永川、大足为了与荣昌争抢“海棠香国”的城市形象定位，分别推出超大型文化旅游综合体项目，把城市形象宣传的竞争推向了白热化状态。

四是从荣昌撤县设区的发展战略看，目前正处于最后冲刺阶段，在这个关键时期，荣昌绝不能允许城市形象被矮化和淡忘，而必须展示自己的魅力，释放耀眼的辉光，大大提升城市形象，为早日实现撤县设区目标提供强大的舆论支持。

二、荣昌城市形象的资源禀赋
城市形象推广，是对一个城市独特魅力的广泛传播，而前提是必须搞清楚传播哪些亮点，到底给公众留下什么深刻印象。对资源禀赋进行梳理，筛选出与众不同的亮点，是做好荣昌城市形象推广的基础工作。
从城市形象的资源禀赋看，荣昌具有以下特点：
1、川渝枢纽。荣昌居巴渝之中，地处重庆与四川的结合部，是成渝高速、成渝铁路和成渝高铁的必经之道，堪称川东渝西门户。随着成渝经济区的加快建立，四川环渝地区视重庆为经济省会，纷纷打破行政体制的制约，把融入重庆作为重大战略。“20分钟重庆、40分钟成都”的区位交通优势，使荣昌成为川渝经济大融合的枢纽，面临千载难逢的发展良机，渝西川东区域中心城市，正在成为荣昌最为重要的城市形象。
2、生态都市。都市化的城市气度，景区式的城市风貌，是生态绿色的荣昌留给人们的美好印象。2010年重庆最美街道10强，荣昌独占两席；2011年重庆最美街区10强，荣昌独占三席。荣膺全国文明县城、国家山水园林县城、国家卫生县城三大殊荣，大大提升了荣昌的知名度和美誉度。荣昌，已经成为人们公认的渝西生态大城。
3、购物中心。区位交通的特点，产业发展的优势，城市功能的增强，让荣昌成为成渝经济区新兴的商贸物流中心。除了老城区、北部新城的“两大商圈”，以中国（荣昌）畜牧产品交易市场、汇宇建材家私市场、五洲国际商贸城为标志，荣昌正在形成以城区大型专业集散市场为主体，以边贸专业特色市场为补充的商贸格局，对渝西川东形成了巨大的辐射功能。
4、海棠香国。海棠为花中神仙，色彩绚丽，素有“国艳”之誉，久为富贵象征。但海棠往往有花而无香无实，而荣昌海棠不仅花色迷人，而且有香有实，为天下一绝。荣昌素有“海棠香国”的美称，不仅有种植海棠的悠久传统，而今至今城内遍植海棠，呈现出“一城山水，半成海棠”的壮观，包蕴着浓郁的生态韵味和深厚的人文底蕴，已经成为荣昌越来越响亮的城市名片。

5、中国猪源。荣昌猪是世界八大优良种猪之一，是中国著名的地方良种猪，国家一级保护品种，现已成为我国养猪业推广面积最大、最具影响力的地方猪种之一。荣昌是荣昌猪的原产地，在世界畜牧史上具有重要地位，有中国养猪业内具有很高声望，堪称中国猪源。

6、西部陶都。荣昌是整个西南地区最大的陶瓷生产基地，主产日用陶、包装陶、工艺美术陶、园林建筑陶，具有“薄如纸、亮如镜、声如馨”的鲜明特点，是国家非物质文化遗产。荣昌陶器和江苏宜兴紫砂陶、云南建水陶、广西钦州坭兴陶一起，合称中国四大名陶。荣昌和江西景德镇、江苏宜兴市、广东佛山一起，并称四大陶都。

7、夏布故里。夏布是以苎麻为原料加工而成的优质布料，因轻柔胜丝，避暑爽身，实为暑天衣料佳品。主要出口到韩国、日本和东南亚国家，占全县进出口总额的50%以上。夏布产品开发已列入重庆市科技兴渝百亿工程，并成功开发出夏布画、夏布折扇、夏布床上用品等新产品。荣昌夏布已成为国家非物质文化遗产，荣昌已被国家授予“夏布加工基地”称号。

8、折扇之乡。荣昌折扇，融使用功能和审美情趣于一身，是中国四大名扇之一，是具有独特风格的民间传统工艺品。明末已成为贡品入朝，现已成为国家非物质文化遗产。多年来，其产品不仅销往全国各地，而且还先后出口印度、泰国、缅甸、日本等国家。

9、美食之城。荣昌饮食文化源远流长，特色美食自成体系，风味小吃独具特色。卤白鹅、黄凉粉、铺盖面、羊肉汤、猪油泡粑、烤乳猪、清江豆豉鱼等传统美食独树一帜，风味独特。其中黄凉粉、卤白鹅、羊肉汤被授予“中国名菜” 和“重庆名特小吃”等称号，成为香飘巴渝，享誉神州的经典美食。荣昌美食种类之多，在重庆市乃至整个西南部地区都具有唯一性。

10、旅游胜地。荣昌是一个自然与人文双美的旅游胜地。有古佛山、岚峰林场、濑溪河、东湖湿地公园、渝西植物园等自然景观，有螺罐山云峰寺、天主教堂、昌州古城、路孔古镇、安富古镇等人文景观，有海棠香国文化、辛亥革命文化、移民客家文化、子庄文化、“荣昌四宝”等文化积淀，奠定了良好的人文旅游发展基底。

三、荣昌城市形象的支撑体系

城市形象推广，着眼点在于城市亮点的放大和魅力的彰显，往往会对现有资源禀赋做出理想的前景评估，并按照城市未来发展的最佳状态而进行对外宣传。一般来讲，对外推广的城市形象，包含了一定程度的发展预期，往往会超越城市发展的现实水平。

针对城市形象推广的这一特征，荣昌的城市经营，应当坚持城市升级与形象推广相结合的原则，建立城市经营的倒逼机制，整合现有资源禀赋，实现城市的全面升级，建立起强大的城市形象支撑体系。

（1） 打造文化旅游中心城市

要把整个荣昌主城，作为一个文化旅游大景区来打造。在巩固“全国文明县城”、“国家园林县城”、“国家卫生县城”成果基础上，尽可能获得更多的城市建设国家认证。继续加强城市的绿化、彩化，加快建设美丽荣昌。在扩大城区和景点海棠种植基础上，筹建中国海棠植物园，集世界海棠之大成，展海棠文化之魅力，成为中国最大的海棠主题公园（类似成都望江公园的竹主题公园），支撑“海棠香国”的城市形象。做好濑溪河、池水河、荣峰河综合治理，建成“三河六岸”绿化彩化景观长廊。加强城市文化底蕴建设，把荣昌四宝、特色美食、海棠文化、辛亥革命文化、移民文化、客家文化等融入到城市建设之中，打造各具魅力的文化主题街道和社区，通过牌坊、雕塑、浮雕墙、陈列室、展示店、体验馆、导视牌、广告牌等形式来表现文化主题，全面提升城市的文化品位。强化城市的旅游休闲娱乐功能，以荣昌主城为龙头，突出旅游城市形象。

（二）构建渝西川东商贸枢纽
荣昌是重庆西大门，与四川的内江、泸州接壤，具有川渝对接、东西幅射、双向发展的地理条件。荣昌之所以定位为渝西川东区域中心城市，就是要利用特殊的区位交通优势，建设一个具有川渝结合部特征的中心城市，发挥特有的凝聚辐射功能，发展成为川渝结合部的商贸枢纽。要做好主城老城区、北部新城两大商圈的提档升级，扶持重百、新世纪、永辉、老百姓、苏宁、国美等连锁超市，完美多个农贸市场，形成两圈多点的市场格局。依托荣昌现代畜牧业和生物科技、机电制造、轻工建材（照明电器和水暖卫浴）、电子信息和农副产品深加工的产业优势，重点打造中国（荣昌）畜牧产品交易市场、汇宇建材家私市场、五洲国际商贸城三大市场，突出打造“西部灯饰之都”，加强对四川环渝地区的辐射，强化荣昌的川渝结合部物流中心地位。

（三）创建世界畜牧之都

荣昌猪居“荣昌四宝”之首，是我国三大优良地方猪种之一，其品牌价值已达21.7亿元人民币，位居我国地方猪品牌价值榜首，在世界畜牧业中具有很高知名度。经过多年的发展，荣昌的畜牧产业已突显“资源、科教、人才、产业、市场、平台”六位一体的比较优势，被农业部确定为中国畜牧科技论坛定期定点举办地，被国务院明确为国家现代畜牧业示范核心区。从长远来看，荣昌畜牧业的发展定位，应该是建立“世界畜牧之都”，并以此作为荣昌的国际化城市形象。当前，要以国家现代畜牧业示范核心区建设为中心，继续筑牢重大动物疫病防控防线和畜产品质量安全防线，健全生猪为主的良繁体系、动物疫病防控及技术服务保障体系和现代畜牧市场体系，加快建设畜禽标准化适度规模养殖基地，现代畜牧业加工示范核心基地，畜牧科技人才培养基地，做优产业示范园，做活交易市场，做大交易中心，做强畜产企业，做长产业链条，做好科教示范，加强荣昌猪对全国畜牧业的产业带动作用，提升荣昌猪在世界畜牧业中的地位和影响。

4、做大做强非遗文化产业

陶器、夏布、折扇，是荣昌的三大中国非物质文化遗产。虽然，从经济体量上看，远远不能与牲畜业、工业相比，但却是城市悠久历史传统和深厚文化底蕴的标志，是荣昌城市形象的亮丽名片，有利于提升城市的知名度、美誉度。实现三大非遗产业化，扩大生产规模，提高市场份额，提升品牌影响，是未来的发展方向。陶器，一是要做好对古窑遗址、陶泥矿藏、制陶工艺的保护；二是借鉴广东佛山、江苏宜兴、陕西富平发展陶业的经验，研究荣昌陶业突围发展的对策；三是调整产品结构，大力发展工艺礼品陶，适度发展日用陶，提高陶艺附加值；四是紧紧瞄准市场变化，引进高新技术，改造传统工艺，提高工艺水平。夏布，一是要做好传统制作工艺的保护与传承，并引用现代技术，丰富夏布生产工艺；二是要拓宽夏布用途，加强产品多样性开发，既要开发夏布床上用品、家居饰品和服装服饰，还要开发夏布绘画、夏布折扇、夏布屏风、夏布灯饰等；三是做好夏布的深度加工，植入文化元素，拉长产品链条，提高产品附加值；四是做好夏布品牌宣传和市场营销，提升知名度和美誉度，拓展国际和国内两大市场。折扇，要按照使用功能审美化、产品用途礼品化、制作工艺考究化、材料配置高档化、扇面内涵高雅化的原则，加快转型升级步伐。此外，荣昌的“尝新、缠丝拳、年猪屠宰习俗、清江杂技、卤白鹅制作技艺、金钱板、道场绘画”等市级非物质文化遗产和35项县级非物质文化遗产，也要走保护与开发结合的产业化发展之路。特别是被誉为东方艺术奇葩的何氏提琴（以制琴大师何夕瑞先生姓氏命名），填补了我国小提琴无低音的空白，受到国际国内音乐界的好评，有着十分广阔的市场前景，应当引起高度重视，加以发扬光大。要采取措施促进非遗产业大发展的同时，还应当筹划建立“中国西部非遗博物园”，集中陈列、展示、展销、体验荣昌的非遗产品，向中国和世界树立传播“非遗文化之都”的城市形象。

5、建设以美食为特色的旅游胜地
旅游业是荣昌经济发展的龙头产业，是荣昌服务业的重中之重，应当成为荣昌的战略产业。旅游业的发展，不仅能够有效整合荣昌的城市品牌、自然环境、历史文化、古城古镇、非物质文化遗产、特色美食等资源，形成一个强大的支柱产业，而且能够极大地提升荣昌的城市美誉度，增强荣昌作为渝西川东区域中心城市的综合功能。荣昌旅游应当走文化旅游为主、山水旅游为辅的路子，大力发展文化旅游。从旅游资源的分布看，荣昌旅游应当突出“一城一镇一廊”的发展格局。一城，就是荣昌主城，按照景区化城市的定位进行打造（见前）。一镇，就是路孔古镇，应当修复古镇、古寨（大荣水寨）、古寺（万灵寺）、古院、古渡、古桥、古村落（喻茂坚府），恢复清末民初的城镇面貌；新建《填四川》电视剧影视城，筹建“湖广填川博物馆”；做好古镇环境的绿化、彩化，把古风古韵与青山绿水完美结合。一廊，就是主城到路孔濑溪河一段，着力打造一个集生态旅游、景观长廊、历史文化于一体的10公里旅游长廊，沿岸布局不同朝代、不同地区的仿古建筑，集中国古代建筑艺术之大成，并配以水体、湿地、森林、海棠园、花果林、彩林等生态景观和餐饮娱乐等旅游服务功能，成为荣昌版的“清明上河图”，参照桂林漓江夜游的形式，推出海棠香国夜游旅游线。由于美食在旅游六大要素中居于首位，荣昌美食在所有旅游资源中最具特色，且对各个层次的人群都会产生吸引力，因而荣昌旅游应当把美食作为最大吸引物，把特色美食做成荣昌旅游的最大亮点，在全国树立起“川菜名都”的城市形象。要注意发挥竹笋、富硒黑花生、黄海粉条、牛肉、茶叶、蜂蜜、高梁酒等土特产品对荣昌旅游的支撑作用，增强荣昌旅游的吸引力。
四、荣昌城市形象的推广策略
（一）城市形象定位
1、中华海棠香国，世界畜牧之都。
2、海棠香国，美食名都。
3、海棠香国，品位荣昌。
4、海棠香国，川菜之都。
5、川渝枢纽，海棠香国。
需要说明的是，目前大足、永川也在争树海棠香国的城市形象，对此，荣昌应当采取有效的应对策略。
如果从历史依据看，大足优势略胜于荣昌，永川却没有优势。如果从发展趋势看，大足的石刻之都形象早已深入人心，再树一个海棠香国的城市形象并非上策，而荣昌应该淡化历史之争，把工作重点放在当前和今后，凭借已经树立起来的昌州故里海棠香国形象，全力以赴打造看得见、摸得着、更具生态和文化魅力的现实版海棠香国，最后用公众的评价来树立自己海棠香国的城市形象。
同时，荣昌还应当把中华海棠香国的城市形象与世界畜牧之都的形象进行组合，因为世界畜牧之都的形象具有唯一性，两个形象的组合，意在强调海棠香国与牲畜之都是荣昌的城市形象，有利于强化公众对荣昌海棠香国的认同感。
（二）城市宣传重点
紧紧围绕文化旅游中心城市、渝西川东商贸枢纽、世界畜牧之都、非遗文化之都、美食旅游之都五大主题形象，做好城市形象的系统推广和全面提升，用五大主题形象共同支撑海棠香国的荣昌城市整体形象。
（三）城市宣传口号

1、城是一幅画，画是一座城。
2、城是一道景，景是一座城。
3、城市即景区，景区即城市。
4、城市即花园，花园即城市。
5、迷人的海棠香国，醉人的美食之都。
6、海棠香飘天地外，渝西川东第一城。

7、非遗荟萃之地，美食飘香之都。
8、大自然的丰厚馈赠，中国人的海棠香国。

9、中国人的杰出贡献，全世界的畜牧之都。

10、中国的海棠香国，世界的畜牧之都
（四）城市品牌攻略
努力争取各种代表城市发展水平的授牌，是城市形象推广的重要内容。荣昌的城市形象推广，应当争取获得以下城市授牌。
1、争创“国家生态园林城市”。

2、争创“全国绿化模范县”。

3、争创“中国宜居环境范例奖”。

4、争创“中国优秀旅游城市”。

5、争创“中国川菜美食之都”。

6、依托“一城一镇一廊” ，申报“海棠香国”国家5A景区。
7、申报“世界畜牧之都”。
8、陶器、夏布以非遗形式申报“世界文化遗产”。
荣昌应当建立专门的工作机构，负责创牌工程的推进，如创牌申报程序、评定标准细化、评定机构沟通、评定条件创造等，要有专人负责。争创、申报的过程和结果，要利用媒体工具掀起宣传高潮。
（五）城市营销节会
举办各种城市营销活动，是扩大城市影响力，提升城市形象的重要方法。荣昌的城市形象推广，应当充分发挥城市营销活动的作用。
1、继续办好中国荣昌海棠香国旅游文化节，配套中国非遗产业博览会，邀请全国非遗文化产业参展，强化荣昌“海棠香国”和“非遗文化之都”的城市形象。
2、继续办好中国荣昌猪年猪民俗文化节，配套年货展销会，强化生态年猪和生态年货的概念。
3、举办中国畜牧业博览会，把中国畜牧科技论坛作为配套。这个活动，应该办成常年性活动，不断强化荣昌“世界畜牧之都”的地位和影响。
4、筹办中国荣昌美食淘宝旅游文化节，配套川渝美食创意大赛、川菜文化论坛、美食摄影比赛等，突出荣昌旅游美食与淘定两大主题。
5、筹办中国西部建材家居博览会、渝西川东地区房交会等会展活动，打造渝西川东会展第一城，强化荣昌作为川渝枢纽的城市地位。
（六）城市宣传攻势
1、制定城市宣传工作计划。围绕荣昌的城市形象定位、城市宣传五大重点，依托城市品牌创建活动和城市营销节会活动，做出城市形象宣传的话题设计、媒体搭配、时序安排等方面的周密计划。
2、夯实城市宣传基础工程。实施“九个一”工程，即一句主题宣传口号；一首城市形象歌曲 ；一台大型演出；一个主打节庆活动（国际性节庆活动最佳）；一部形象宣传片；一本城市形象宣传册；一个网站（宣传功能、邮购功能）；一套文化旅游丛书；一套旅游优惠政策。特别要从旅游社揽客激励、游客消费凭证奖励、游客路桥费补贴、游客土特产品配送等方面，建立一套优惠政策，吸引外来客人，激活城市人气。
3、做好城市宣传的地域安排。城市宣传的地域目标，应当实施由近到远的策划，依次应当为川渝结合部；重庆全境；四川全境；西南地区；长江旅游经济带城市；北上广深；全国其它地区；港澳台；欧美国家等。
4、打好城市宣传几大战役。围绕重大成绩和节会活动，做好媒体立体化大声势推广。每年，最好设计几次战役，掀起几次宣传高潮，形成宣传冲击波，一遍一遍强化人们对荣昌的记忆。
5、加强城市宣传的媒体组合。一是荣昌当地报纸、电视、网站、户外等媒体的宣传，并成为荣昌城市形象宣传的策划地、稿源地；二是荣昌城市辐射的渝西川东结合地带的媒体宣传；三是重庆市级各类媒体和市内户外、机场、火车站、码头等的组合宣传；四是中央驻渝媒体的选择性宣传；五是海外媒体的选择性宣传；六是各类旅游媒体（报纸、杂志、网站等）的宣传；七是各类旅游社、旅游公司的宣传。
五、2013年的几项工作

2013年，是荣昌城市形象推广的启动之年，应当重点抓好以下工作。
1、组建专业团队，制定工作计划。县委宣传部牵头，依托政府相关部门，整合城市营销策划、媒体宣传、文化旅游等方面的专业人士，组成荣昌城市形象推广的工作团队，并在本策划大纲基础上，研究制定荣昌城市形象推广工作计划，作为本项工作的指导依据。工作经费预算20万元。

2、优化发展策略，强化支撑体系。参照本策划大纲的基本思路，为加强荣昌的城市形象支撑体系建设，组织完成荣昌城市形象支撑体系建设大纲的制定，并落实相关机构和人员，负责各个单项的工作。工作经费预算20万元。

3、加强对外联络，推进创牌计划。根据城市品牌发展战略，对荣昌的城市创牌计划进行深入论证，对确有可能实现的目标，做出相应工作安排，勾勒出创牌路线图，并做好前期筹备工作。工作经费预算20万元。

4、夯实基础工程，储备宣传能量。一是拍摄荣昌城市形象宣传片，除在重庆卫视播放外，并制作光碟，作为馈赠礼品。经费预算100万元。二是策划制作荣昌城市形象宣传画册。经费预算30万元。三是编辑出版荣昌城市形象丛书第一辑，共10本，每本约5万字，将荣昌的城市形象亮点系统展示出来。经费预算120万元。四是优化荣昌报、荣昌电视台、荣昌新闻的内容建设，加大荣昌城市形象的宣传力度。经费预算60万元。五是制定出促进荣昌旅游发展的优惠政策，促进荣昌城市人气快速提升。工作经费2万元。
5、办好节会活动，激活城市人气。重点办好中国荣昌海棠香国旅游文化节，强化荣昌“海棠香国”的城市形象；中国畜牧业博览会暨中国畜牧科技论坛，强化荣昌“世界畜牧之都”的城市形象；中国荣昌美食淘宝旅游文化节，突出美食与淘定两大主题，强化荣昌“川菜美食之都”和“非遗文化之都”的城市形象。经费预算300万元。
6、重塑城市形象，掀起宣传高潮。鉴于周边地区的城市形象定位与荣昌严重重复，且宣传声势日渐加大，特别是撤县设区的战略已经刻不容缓，荣昌必然加快重塑城市形象。“中华海棠香国，世界畜牧之都”， 既是荣昌的城市形象定位，又是很好的城市宣传口号。把中华海棠香国与世界畜牧之都捆绑宣传，有利于强化荣昌海棠香国的形象，增强与大足、永川之间的比较优势。今年开始，应当向外界正式推出这一城市形象定位和主体宣传口号，充分展示荣昌的城市形象和城市魅力。建议在成渝高速公路推出户外广告牌，并利用各种媒体工作，围绕荣昌这一全新城市形象，掀起荣昌城市形象推广的宣传高潮。本策划大纲提出的若干宣传口号，应当在主体宣传口号之下，根据情况适时推出。宣传经费预算500万元。
全年用于城市形象推广的整个工作经费，预计大约在1200万元左右。
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